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Heimkeller? Es lasst sich wohl nur ein
Attribut verallgemeinern: Der typische
Kreativwirtschaftler ist jung. So wie
das Publikum, das zur Diskussionsrun-
de ,Creative Leipzig“ im Rahmen der
Designers’ Open in die Alte Handels-
borse gekommen ist.

Es geht um das 6konomische Poten-
zial der Kreativbranche in Leipzig.
Doch um deren Chancen beschreiben
zu konnen, muss sie erst einmal defi-
niert werden. Womit wir wieder bei
der Eingangsfrage wiren. So dreht
sich auch die Diskussion etwas im
Kreis — liefert mit jeder Umdrehung
aber ein paar erhellende Momente.
LWir reden hier von Medien, Design,
Kunst, Mode, aber auch von Non-Pro-
fit-Bereichen wie Archive und Mu-
seen”, sagt Bastian Lange, wissen-

nerchor schatten die Attraktivitat der
Stadt nicht alleine®). 20 000 Menschen
seien derzeit vor Ort in der wachsen-
den Branche titig, ein knappes Drittel
davon selbststindig. ,Sie haben das
Gefiihl, hier geht etwas, was woanders
nicht geht. Von der Stadt wurden sie
aber lange nicht wahrgenommen.*

Ein Grund dafiir mag die verdnderte
Arbeitsstruktur sein. ,Frither gab es
ein Unternehmen mit 1000 Beschiiftig-
ten, heute gibt es 1000 Unternehmen
mit einem Beschiftigten®, spitzt es
Lange zu. Und damit stellt sich schon
die nichste Frage: Wie etwas fordern,
was schwer auf einen Nenner gebracht
werden kann? ,Indem man die Vernet-
zungen verstirkt®, sagt Natasha Binar
vom Netzwerk Creative Berlin. Heif3t:
Die Unterstiitzung miisste dorthin flie-

auch die Getahr der Abwerbung. ,Aus
anderen Stiadten gibt es bereits Ange-

Bastian Lange: Friiher gab es ein Unter-
nehmen mit 1000 Beschaftigten, heute
gibt es 1000 Unternehmen mit einem
Beschaftigten.

bote”, so Hartmann. ,Wir sind jetzt
vier Jahre in Leipzig und méchten gern
hier bleiben. Vielleicht konnte man die
Produktschau auf Reisen schicken —
mit Unterstiitzung der Stadt.” Doch die
ist bekanntlich knapp bei Kasse.

Die Alternative wére eine Unterstiit-
zung aus der Wirtschaft. Aber auch da
sieht es alles andere als rosig aus. Hu-
bert Kittel, Professor an der Hochschu-

der Realitat zu tun. Wir mussen Pionie-
re sein. Den Weg und das Nest muss je-
der selbst finden.” Dennoch verstehe
er nicht, so Kittel, warum die Firmen
Design so wenig nutzten — denn es ge-
he ja gerade auf dem Markt darum,
das eigene Produkt von anderen abzu-
grenzen.

Giinther Kern, Chef der Kamenzer
Firma GK-zwo, die Datenterminals fir
Kliniken herstellt, hat seine Gerite de-
signen lassen. Dass sich Kreativwirt-
schaft an einem Ort festmachen ldsst,
glaubt er nicht. ,Wesentlich ist, ein
professionelles Netzwerk aufzubauen.
Das funktioniert mit der modernen
Technik  stidtetibergreifend.”  Auch
Klaus Wurpts, Geschiftsfiihrer der
Wirtschaftsinitiative Mitteldeutsch-
land, hélt wenig davon, die Diskussion

In Sachen Netzwerk-Starkung regt
sich zumindest in Leipzig etwas. Das
Aufbauwerk bereite derzeit einen An-
trag auf Foérdermittel der Europii-
schen Union im Auftrag der Stadt vor,
gab gestern Projektmanager Martin
Miiller gegeniiber der LVZ bekannt.
Komme der Wettbewerbsantrag durch,
gebe die EU 75 und die Stadt 25 Pro-
zent des Geldes. Als Partner des Pro-
jekts ,Creative Cities” seien Ljubljana,
Genua, Halle, Budapest und Danzig im
Gesprach. ,Danzig hat bereits zuge-
sagt®, so Susanne Kucharski-Huniat,
Leiterin des Kulturamts. Es ginge um
drei bis fiinf Millionen Euro. ,Das Geld
soll in BaumafBnahmen investiert wer-
den, um feste Anlaufstellen fiir PopUp
oder Designers’ Open zu schaffen.”

Peter Krutsch



