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DAS LEIPZIGER STADTMAGAZIN

Und sie bewegt sich doch

Die Stadtverwaltung will Leipzigs Kreative mit EU-Férdermitteln unterstiitzen

Das Thema WKreativwirtschaft wird in

Leipzig heifs diskutiert (siehe KREUZER
10/07). Inzwischen scheint auch in der Stadt
verwaltung die Erkenntnis gereift zu sein, dass
diese Branche wichtig ist und geférdert werden
sollte. So wird derzeit unter Federfiihrung des
Kulturarmtes ein Projekt mit dem klingenden Na-
men «Creative Cities« entwickelt, um damit bej
der EU Fordermittel zur Unterstitzung der Kre-
ativen einzuwerben. Auch die Amter fur Stadt-
entwicklung und Wohnungsbhaufdrderung (ASW)
und Wirtschaftsforderung sitzen mit im Boot,
ebenso wie das Leibniz-Institut flir Landerkun-
de. Flr die ‘Ausarbeitung des Antrages ist die
stadteigene Projektagentur Aufbauwerk Leipzig
zustandig,

Zusammen mit Leipzig bewerben sich auch
Gdansk, Ljubliana, Genua und Halle um die in
Aussicht stehenden 3 bis 5 Millionen € aus den
Fordertopfen der EU, Das ist zwar nicht viel (im
besten Falle eine Million pro Stadt, was einem
Tausendste! des stadtischen Haushalts ent-
spricht), aber auf jeden Fall besser als nichts.
Mit dem Geld soll die Kreativwirtschaft vor Ort

Hotspot der Kreativwirtschaft Die Baumwelispinnerei

30 Monate lang gestérkt und nach auBen ver-
marktet werden.

So werden zum Beispiel die Kreativwirt
schaftsberichte der genannten Stadte analysiert
und verglichen — gesetzt den Fall. dass Leipzig
bis dahin einen vorweisen kann. Die Standart-
bedingungen fiir Kreative sollen verbessert und
Initiativen mit Leuchtturmcharakter — wie etwa

ktagentur fir Region und Europa

KREUZER

KREUZFA

die Designers’ Open - gezielt uriterstitzt wer-
den. Weiterhin gilt es, lokale Cluster herauszu-
stellen und das betriebswirtschaftliche Denken
in der Branche zu férdern. Konkret sind die PI&-
ne allerdings noch nicht, denn «Creative Cities«
befindet sich erst in der Entwicklungsphase,
Prajektbeginn ist frihestens im Sommer 2008,

Um herauszufinden, wie genau eine solche
Standortférderung  sinnvollerweise aussehen
kann, miisste die Stadt sich wohl mit ihren Kre-
ativen an einen Tisch setzen. Auf die will man
aber erst zugehen, wenn die Mittel wirklich flie-
Ben. Dieser Dialog ist mit Sicherheit eine gute
Idee - er hatte, véllig unabhangig von EU-Forder-
mitteln, eigentlich schon langst auf den Weg ge-
bracht werden miissen.

Alles in allem ist »Creative Cities« wohl nicht
der grofie Wurf, aber immerhin ein Kkieiner
Schritt in die richtige Richtung. Hoffentlich dient
der Vergleich mit anderen Stadten als Motivati-
on, das Tempo etwas anzuziehen, denn Leipzig
hat im Hinblick auf die Unterstiitzung der Krea-
tivwirtschaft viel aufzuholen.

THYRA VEYDER-MALBERG



