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« Forderung der Naturparkidee (EU-Projekt als Medium)

« Finanzierung fir Intensivierung der Offentlichkeits-
arbeit

« Zugriff aus Erfahrung existierender Parks, Unter-
stitzung durch wissenschaftliche Projektpartner

« Sichtbare Resultate
* Weg zu LEADER

* Kk

*
- .
Naturpark lalll‘.l II.I- RbRATIC :
M I nl n ® Al DANUBIIAN
. uldenland WER(Ce SOUTHEASTERN L parkse

EURM
..alles am Fluss Ill_ﬂllllllml sgACE AN Economy




Dresden, >>
, Dresden,

» Gebiet von 760 km?2,

davon 610 km? bereits
ausgewiesene Schutz-

gebiete (80%) X Y
» Sehr gute Infrastruktur :
« 5 Landkreise, 34 Stadte
und Gemeinden
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* S Natur- und Kulturerbe, Naherholungsmaglich-
Starken keiten, Infrastruktur, Mulde = lokale Identitat

« W Gebietsverwaltung, offentliche Sichtbarkeit,
Schwachen  Finanzierung, effektive Beteiligung von Akteuren

* O regionale Zusammenarbeit und Definition
Chancen  (jbergreifender LEADER - Projekte

« T Valorisierung der lokalen Marken, Integration der
Risiken touristischen Angebote
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Definition von 16 konkreten MalRnahmen:

* Optimierung von Strukturen (Kooperation zwischen
ILEK-Gebieten, Marketingplan, Marken)

» Valorisierung des Natur- und Kulturerbes (Auswei-
sung, Parktraume, Geopark-Netz, Porphyr-Wege)

* Ansprechen der Einwohner (Park Ranger, Events)
- Offentlichkeitsarbeit (Internetportal, Broschiire)
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Alle DEMAP-MalRnahmen wurden entweder bereits
innerhalb von P&E in Angriff genommen oder wurden
in das ILEK verankert
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23. Mai 2006: erste Prasentation (Radtourismus)
17. Jan. 2007: Muldenland-Workshop (Grimma)

3. Mérz 2007: ILEK-Vernetzungsworkshop

2. Juli 2007: Muldenland-Konferenz (Kloster Buch)
19. & 20. Nov. 2007: internationales Partnertreffen

10. Jan. 2008: Neujahrsempfang des Landrats
27. Marz 2008: lokale Abschlussveranstaltung




* Information zum
Gebiet, Besucher-
und Kulturangebote,
Veranstaltungen,
Sport, u.v.a.m.

* Routenplaner

* Kommunikation des
Naturparkkonzepts

» Erarbeitung eines einheit-
lichen AulRenauftretens
basierend auf dem regis-
trierten Naturpark-Logo
(fir Broschiren, u.s.w.)




« Ziel: Erh6hung der Sichtbarkeit des Naturparks fir
Einwohner und Besucher, Sensibilisierung fir die
Initiative

* Konzept wurde auf der Muldenland-Konferenz am 2.7.
vorgestellt und im August vom Verein beschlossen

* Realisierung: 1. Prototyps steht seit November 2007
in Trebsen, weitere Informationspunkte folgten im
Fruhjahr 2008, Grundlage fur spéateren Ausbau




* Image-Broschire

» Externe Zielgruppe: Tourismus-
unternehmen und -netzwerke,
Messen, Individualbesucher

 Interne Zielgruppe: Erh6hung
der Unterstutzung fir das
Naturparkkonzept in der Region
selbst (mehr Beteiligte)




